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Marchés & Tendances

MakeUp in NewYork revient en septembre
dans un marché américain en plein boom
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Alors que le marché mondial des cosmétiques connait un fort développement, avec des prévisions

a la hausse pour les produits de soins de la peau et de maquillage, le marché nord-américain de la
beauté est particuliérement florissant et affiche l'une des progressions les plus rapides. Un
contexte particuliérement favorable pour la prochaine édition du salon MakeUp in NewYork, les 14
et 15 septembre 2022.

MakeUp in NewYork revient les 14 et 15 septembre 2022 au River Pavilion - Javits Center pour
rassembler la communauté de la beauté et donner aux professionnels les outils pour co-créer les best-
sellers de demain. Le salon profite d'un contexte particuliérement favorable, avec un marché boosté par les
ventes de parfums et de maguillage et des consommateurs qui renouent avec leurs habitudes d'avant la

pandémie.

Magquillage et soin

Face a lamontée en puissance de I'hybridation du maquillage et du soin, les salons MakeUp in ont adapté

leur offre depuis plusieurs années pour répondre aux attentes du marché : conférences et exposants
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leur offre depuis plusieurs années pour répondre aux attentes du marché : conférences et exposants
offrent maintenant un apercu des différentes tendances et innovations tant sur le marché du soin que celui

du maquillage.

Pour mettre en avant ce nouveau positionnement, le salon s'est doté d’une nouvelle identité visuelle et

d’un tout nouveau site internet.

Retour 3 une édition résolument internationale

Aprés une édition 100% locale en 2021 en raison des restrictions de voyage, MakeUp in NewYork
s'appréte a accueillir de nouveau des exposants (formulateurs, fournisseurs d’ingrédients d'accessoires,
de packaging ou de services clés en main) du monde entier, tels que : Mana products, Fusion Packaging,
Croda, Faber Castell, Amfora Packaging, Anjac Health & Beauty, C&C International, Chiang Pao, Cosmetic
Groupe USA, Cosmetica, Crystal Claire, Englewood Lab, Hwasung Cosmetics, Innovation Labs. Kolmar
Laboratories, Lumson, World Wide Packaging, MS Beautilab, Nuco, Omnicos, Qualipac, Regi, Roberts

Beauty, Schwan Cosmetics, Shya Hsin Packaging, Weckerle Cosmetics...

Au total, ce sont plus de 120 fournisseurs qui seront disponibles pour échanger avec les marques de

beauté américaines.

Parmi les visiteurs déja inscrits, les organisateurs mentionnent les noms de : Avon, Anastasia Beverly Hills,
Babo Botanicals, Benefit, Doll 10 Beauty, Estée Lauder, Fresame Cosmetics, Giorgio Armani, Glossier, Hero
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Cosmetics, llia Beauty, Jlo Beauty & Lifestyle, Kevyn Aucoin Beauty, Wander Beauty, Kylie Cosmetics, Kulfi
Beauty, LOréal, Mary Kay, Nicka K New York, Orbal Cosmetics, Orveon Global, Premier Brands Of
America, Revlon, Sespring, Shiseido. Tarte, Tata Harper Skincare, Ulta Beauty, Unilever, Coty, et Fable.

Innovation Awards

Comme chaque année, les IT Awards donneront aux marques un apercu des innovations les plus
remarquables des exposants.

Le concours met en lumiére les principales nouveautés en termes de textures et de formules, d'ingrédients,
d'emballages et d’accessoires afin de promouvoir I'innovation et de répondre aux besoins de I'ensemble de
lafiligre. Parmi les nouveautés soumises par plus de 100 exposants, un jury international d’experts
indépendants sélectionnera quatre produits qui seront récompensés d’un award et exposés durant
I'événement.

Programme de conférences

Par ailleurs, MakeUp in NewYork a renouvelé sa collaboration avec la Society of Cosmetic Chemists. La
SCC réunira cette année lors du salon deux panels d'experts qui discuteront des ingrédients cosmétiques
et des questions juridiques du moment.

MakeUp in New York poursuit également son partenariat avec I'agence internationale de conseil et de
prévision des tendances, Cosmetics Inspiration & Creation. Pendant I'événement, Cosmetics Inspiration &
Creation organisera quatre Beauty Talks, chacun exposant un théme clé de la beauté qui aura un impact sur
I'industrie au cours de 'année ou des années & venir :

» Eco-lcons. La nouvelle ére des solutions radicalement green.

» Joy-Care. La couleur de I'hédonisme et du Self-care.

» Adaptive-First Beauty. Démanteler les aphorismes de la beauté.
» Lintelligence Hybride. Lingénierie de la résilience.

A cette occasion, Leila Rochet, Chief Innovation Officer de I'agence, sera rejointe par des personnalités du
secteur pour décoder les grandes tendances et les comportements des consommateurs qui faconneront le

secteur au-dela de 2022,

MakeUp in NewYork

14 et 15 septembre 2022
River Pavilion - Javits Center
New Yorlk, NY - USA

www.makeup-in.com/newyork
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Skincare : Regards croisés sur les Taesung : Un Flacon airless mono matiére Ingrédients cosmétiques - avril 2022
tendances frangaises et américaines 100% PP !

L'agence Cosmetics Inspiration & Creation lance une série Le fabricant coréen spécialisé dans la production de Aprés deux années marguées par une pandémie et une
d'insights dans le cadre de son nouveau partenariat avec contenants cosmétigues lance une nouvelle série de succession de confinements sans précédents, le marché
Spate. Nous avons... flacons airless mono-matiére 100%... mondial des cosmétiques a changé de...
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MARCHES & TENDANCES REGLEMENTATIONS SCIENCE, R&D
MakeUp in NewYork revient en septembre Huiles végétales : Les dérogations Des chercheurs du MIT espérent remplacer
dans un marché américain en plein... d’étiquetage étendues aux cosmétiques les microplastiques par la soie

INGREDIENTS & FORMULATION EMBALLAGE & DESIGN ENVIRONNEMENT
BASF : un biopolymére dérivé du riz pour L'échantillon, atout majeur et multicanal Comment faire entrer le parfum dans 'ére
des produits matifiants et non huileux de reconquéte des clientes beauté du symbiocéne ? Etude
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